2. MODULIS: UZNEMEJDARBIBAS PLANOSANA MI
JAUNUZNEMUMIEM

Mérkis

Sis modulis sniedz praktiskas vadlinijas, rikus un veidnes, lai palidz&tu dalibniekiem
izstradat strukturétu un realistisku biznesa planu Ml virzitam jaunuznémumam. Tas
koncentréjas uz idejas parvérSanu dzivotspé&jiga biznesa modeli, nodrosinot saskanu

starp tehnologiju, tirgus vajadzibam un ilgtspéju.

1. levads uznéméjdarbibas planosana

Biznesa plans ir strukturéts dokuments, kas apraksta tavu jaunuznémuma ideju, ka tas

darbosies, kas ir tavi klienti un ka tas radis vértibu un ienémumus.
MI jaunuznémumiem biznesa planosana ir ipasi svariga, jo ir nepiecieSams validét
datos balstitus risinajumus, saskanot tehnologiju ar realam tirgus vajadzibam un

piesaistit finans&jumu vai partneribas.

Kapéc tas ir svarigi Ml jaunuznémumiem:

e Ml risinajumiem nepiecieSama validacija (dati, lietoSanas gadijums un lietotaji)
e Tehnologijai jaatbilst redlam tirgus vajadzibam
¢ Investoriem un iesaistitajam pusém nepiecieSama strukturéta planoSana

Pamatprincips:

Biznesa plans nav statisks — tas attistas Iidz ar tavu ideju.

Biezakas kludas biznesa planosana (Ml jaunuznémumi)

e Parak liela koncentréSanas uz tehnologiju, nevis lietotaja problemu
e Tirgus lieluma parvértéSana bez pieradijumiem

e Konkurentu ignoréSana

e Skaidra ienémumu modela trakums

e Etisko un ar datiem saistito risku nenem$ana véra

Padoms: vienmer valide savu ideju ar realiem lietotajiem pirms merogosanas.
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2. Biznesa plana struktira

2.1. Kopsavilkums

Elements Apraksts

Probléma Kadu problému tu risini?
Risinajums Kads ir tavs Ml risinajums?
Mérklietotaji Kas ir tavi klienti?

Veértibas piedavajums Kapéc tavs risinajums ir unikals?

2.2, Tirgus izpéte un konkurentu analize

%+ Konkurentu analize

Solis Kas jadara

1 Definé mérkgrupu

2 Identificé konkurentus

3 Analizé tirgus tendences

Konkurents Produkts/pakalpojums Stipras VEED Tava

puses puses prieksSrociba

\V AR F Lidzfinansé
‘\‘ — ] Eiropas Savieniba

Youth Al Entrepreneurs




< Mérkauditorija

Elements Apraksts

Vecums

Nodarbosanas

Vajadzibas

Problemas

Digitala uzvediba

Gataviba maksat

2.3. Marketings un klientu piesaiste

Vertibas piedavajums Kapéc izvéléties tavu produktu
Kanali Socialie mediji, partneribas
Klienta cels Atpazistamiba — Interese — LietoSana
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Klienta cela piemérs:

Atpazistamiba Lietotajs atklaj tavu Socialie mediji
produktu

Interese Lietotajs iepazist Timekla vietnes
funkcijas apmeklgjums

Lémums Lietotajs registréjas Bezmaksas

izméginajums

Noturésana Lietotajs turpina lietot E-pasta jaunumi

produktu

2.4. Finansu planosana un finanséjums

Izmaksu struktiira:

Izstrade

Marketings

Riki/programmatira

Cits

lenémumu prognoze:

\V AR F Lidzfinansé
‘\‘ — Eiropas Savieniba

Youth Al Entrepreneurs




Finanséjuma iespéjas:

* Granti
* Investori

» Pasfinansésanas

Bezpelnas punkta analize: bridis, kad kopéjie ienémumi ir vienadi ar kopéjam

izmaksam.

2.5. Risku izvérteSana Ml jaunuznémumos

Riska veids

Piemers

Risku mazinasanas

stratégija

Tehniskais MI modelis nav precizs | TestéSana un iteracija
Tirgus Nav pieprasijuma Lietotaju validacija
Finansialais Finanséjuma trikums Dazado finanséjuma
avotus
Etiskais MI launpratiga Pieméro é&tikas vadlinijas
izmantosSana

3. Praktiskas veidnes

3.1. Biznesa plana veidne

SELETE] Tava informacija

Jaunuznémuma nosaukums
Probléema
Risinajums
Mérkklienti
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Vertibas piedavajums

lenémumu modelis

Galvenas aktivitates

Galvenie resursi

Partneri

Izmaksas

3.2. Finansu planosanas veidne

Kategorija Veértiba

MénesSa izmaksas

Planotie ienémumi

Bezpelnas punkts
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4.1. SVID analize

Stipras puses

lespé€jas

4. Praktiskie uzdevumi

Vajas puses

Draudi

4.2. Gadijuma izpétes piemérs: Ml CV veidotajs

Elements Apraksts

Probléma CV izveide ir sarezgita
Risinajums MI generéts CV
Mérkgrupa Jaunie darba meklétaji
lenémumi Freemium modelis
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4.3. Prezentacijas struktira

Slaids SEVES

1 Probléma

2 Risinajums

3 Tirgus

4 Biznesa modelis
5 Attistibas raditaji
6 Komanda

7 Finansu dati

4.4. Mini uzdevums: validée savu ideju

1.Kam ir 81 problema?
2.Ka vini to risina Sobrid?
3.Kapéc tavs risinajums ir labaks?

4 .Vai vini par to maksatu?

\V AR F Lidzfinansé
‘\‘ — Eiropas Savieniba

Youth Al Entrepreneurs




1

5. Lietotaja plisma

Solis Darbiba

Apgusti teoriju

2

Aizpildi veidnes

Salidzini ar piemériem

Uzlabo ideju

Praktiski padomi Ml uznéméjiem

» Sac ar minimali dzivotspéjigu produktu (MVP)

* Izmanto pieejamus MI rikus (ChatGPT, Canva Ml)
» Koncentréjies uz vienu skaidru problému

* Testé savu ideju laikus

* Nepartraukti pielago savu biznesa modeli
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