
 

2. MODULIS: UZŅĒMĒJDARBĪBAS PLĀNOŠANA MI 

JAUNUZŅĒMUMIEM 

Mērķis 

Šis modulis sniedz praktiskas vadlīnijas, rīkus un veidnes, lai palīdzētu dalībniekiem 

izstrādāt strukturētu un reālistisku biznesa plānu MI virzītam jaunuzņēmumam. Tas 

koncentrējas uz idejas pārvēršanu dzīvotspējīgā biznesa modelī, nodrošinot saskaņu 

starp tehnoloģiju, tirgus vajadzībām un ilgtspēju. 

1. Ievads uzņēmējdarbības plānošanā 

Biznesa plāns ir strukturēts dokuments, kas apraksta tavu jaunuzņēmuma ideju, kā tas 

darbosies, kas ir tavi klienti un kā tas radīs vērtību un ieņēmumus. 

MI jaunuzņēmumiem biznesa plānošana ir īpaši svarīga, jo ir nepieciešams validēt 

datos balstītus risinājumus, saskaņot tehnoloģiju ar reālām tirgus vajadzībām un 

piesaistīt finansējumu vai partnerības. 

Kāpēc tas ir svarīgi MI jaunuzņēmumiem: 

• MI risinājumiem nepieciešama validācija (dati, lietošanas gadījums un lietotāji) 

• Tehnoloģijai jāatbilst reālām tirgus vajadzībām 

• Investoriem un iesaistītajām pusēm nepieciešama strukturēta plānošana 

Pamatprincips: 

Biznesa plāns nav statisks — tas attīstās līdz ar tavu ideju. 

Biežākās kļūdas biznesa plānošanā (MI jaunuzņēmumi) 

• Pārāk liela koncentrēšanās uz tehnoloģiju, nevis lietotāja problēmu 

• Tirgus lieluma pārvērtēšana bez pierādījumiem 

• Konkurentu ignorēšana 

• Skaidra ieņēmumu modeļa trūkums 

• Ētisko un ar datiem saistīto risku neņemšana vērā 

Padoms: vienmēr validē savu ideju ar reāliem lietotājiem pirms mērogošanas. 



 

2. Biznesa plāna struktūra 

2.1. Kopsavilkums 

Elements Apraksts 

Problēma Kādu problēmu tu risini? 

Risinājums Kāds ir tavs MI risinājums? 

Mērķlietotāji Kas ir tavi klienti? 

Vērtības piedāvājums Kāpēc tavs risinājums ir unikāls? 

2.2. Tirgus izpēte un konkurentu analīze 

❖ Konkurentu analīze 

Solis Kas jādara 

1 Definē mērķgrupu 

2 Identificē konkurentus 

3 Analizē tirgus tendences 

Konkurents Produkts/pakalpojums Stiprās 

puses 

Vājās 

puses 

Tava 

priekšrocība 

     

     

 

 

 

 

 



 

❖ Mērķauditorija 

Elements Apraksts 

Vecums  

Nodarbošanās  

Vajadzības  

Problēmas  

Digitālā uzvedība  

Gatavība maksāt  

2.3. Mārketings un klientu piesaiste 

Elements Apraksts 

Vērtības piedāvājums Kāpēc izvēlēties tavu produktu 

Kanāli Sociālie mediji, partnerības 

Klienta ceļš Atpazīstamība → Interese → Lietošana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Klienta ceļa piemērs: 

Posms Apraksts Darbības piemērs 

Atpazīstamība Lietotājs atklāj tavu 

produktu 

Sociālie mediji 

Interese Lietotājs iepazīst 

funkcijas 

Tīmekļa vietnes 

apmeklējums 

Lēmums Lietotājs reģistrējas Bezmaksas 

izmēģinājums 

Noturēšana Lietotājs turpina lietot 

produktu 

E-pasta jaunumi 

 

2.4. Finanšu plānošana un finansējums 

Izmaksu struktūra: 

Izmaksu veids Mēneša aplēse 

Izstrāde  

Mārketings  

Rīki/programmatūra  

Cits  

Ieņēmumu prognoze: 

Ieņēmumu avots Cena Lietotāju skaits Kopā 

    

 

 

 

 



 

Finansējuma iespējas: 

• Granti 

• Investori 

• Pašfinansēšanās 

Bezpeļņas punkta analīze: brīdis, kad kopējie ieņēmumi ir vienādi ar kopējām 

izmaksām. 

2.5. Risku izvērtēšana MI jaunuzņēmumos 

Riska veids Piemērs Risku mazināšanas 

stratēģija 

Tehniskais MI modelis nav precīzs Testēšana un iterācija 

Tirgus Nav pieprasījuma Lietotāju validācija 

Finansiālais Finansējuma trūkums Dažādo finansējuma 

avotus 

Ētiskais MI ļaunprātīga 

izmantošana 

Piemēro ētikas vadlīnijas 

3. Praktiskās veidnes 

3.1. Biznesa plāna veidne 

Sadaļa Tava informācija 

Jaunuzņēmuma nosaukums  

Problēma  

Risinājums  

Mērķklienti  



 

Vērtības piedāvājums  

Ieņēmumu modelis  

Galvenās aktivitātes  

Galvenie resursi  

Partneri  

Izmaksas  

 

3.2. Finanšu plānošanas veidne 

Kategorija Vērtība 

Mēneša izmaksas  

Plānotie ieņēmumi  

Bezpeļņas punkts  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

4. Praktiskie uzdevumi 

4.1. SVID analīze 

Stiprās puses Vājās puses 

  

Iespējas Draudi 

  

 

 

4.2. Gadījuma izpētes piemērs: MI CV veidotājs 

Elements Apraksts 

Problēma CV izveide ir sarežģīta 

Risinājums MI ģenerēts CV 

Mērķgrupa Jaunie darba meklētāji 

Ieņēmumi Freemium modelis 

 

 

 

 

 

 

 



 

4.3. Prezentācijas struktūra 

Slaids Saturs 

1 Problēma 

2 Risinājums 

3 Tirgus 

4 Biznesa modelis 

5 Attīstības rādītāji 

6 Komanda 

7 Finanšu dati 

 

4.4. Mini uzdevums: validē savu ideju 

1. Kam ir šī problēma? 

2. Kā viņi to risina šobrīd? 

3. Kāpēc tavs risinājums ir labāks? 

4. Vai viņi par to maksātu? 

 

 

 

 

 

 



 

5. Lietotāja plūsma 

Solis Darbība 

1 Apgūsti teoriju 

2 Aizpildi veidnes 

3 Salīdzini ar piemēriem 

4 Uzlabo ideju 

Praktiski padomi MI uzņēmējiem 

• Sāc ar minimāli dzīvotspējīgu produktu (MVP) 

• Izmanto pieejamus MI rīkus (ChatGPT, Canva MI) 

• Koncentrējies uz vienu skaidru problēmu 

• Testē savu ideju laikus 

• Nepārtraukti pielāgo savu biznesa modeli 
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